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EXP-UBA:12301/2011

VISTO la Resolucién (CS) N° 5367/05 v la propuesta elevada
por la Subsecretaria de Relaciones Institucionales y Comunicacién, y;

CONSIDERANDO

Que por Resolucion (CS) N° 5367/05 se adoptd como sello
mayor de esta Universidad el que fuera disefiado por el Profesor Ernesto de
la Carcova en agosto de 1921 y el disefio de la denominacion “Universidad
de Buenos Aires” y se declaré su uso obligatorio en toda documentacion
institucional de sus dependencias y Facultades.

Que resulta conveniente establecer parametros de uso y
aplicacion del sello mayor asi como de los distintos elementos visuales que
componen la marca UBA, mas especificos y adecuados a las nuevas

tecnologias digitales.

Que por Resolucion (CS) N° 7664/09, se aprobé la Marca UBA-
Bicentenario y se establecio su aplicacion durante el afio 2010.

Que la aprobacion e instrumentacién de dicha marca permitio
unificar en todas las dependencias la utilizacion de una imagen de la
Universidad homogénea y articulada.

Que siguiendo esos criterios corresponde adecuar los términos
de la Resolucion (CS) N° 5367/05, a las necesidades y a los nuevos
requerimientos tecnolégicos.

Que han intervenido las areas técnicas competentes, sin
encontrar objeciones a la propuesta grafica.

Que la Direccion General de Asuntos Juridicos ha intervenido
dictaminando en este sentido.

Esta Comision de Interpretacion y Reglamento aconseja dictar
la siguiente Resolucion.
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EL CONSEJO SUPERIOR DE LA UNIVERSIDAD DE BUENQOS AIRES
RESUELVE:

ARTICULO 1°.- Aprobar el “Manual de Uso y Aplicacion de Marca” del
isologotipo de la Universidad Buenos Aires, y su respectivo Anexo A, que
como Anexo | forman parte integrante de la presente Resolucion.

ARTICULO 2° Modificar io dispuesto por Resolucion (CS) N° 5367/05 y sus
Anexos, conforme lo establecido por la presente resolucion.

ARTICULO 3° Encomendar a las areas competentes que realicen los
trdmites que correspondan ante el Instituto Nacional de Propiedad Industrial

(INPI).

ARTICULO 4°: Solicitar a las unidades académicas, a los establecimientos
de ensefianza secundaria, a los hospitales e institutos hospitalarios y a todas
las dependencias de esta Universidad que tomen los recaudos necesarios
para su correcta implementacion.

ARTICULQ 5°- De forma

Jdorge Luis Maria Beatriz Alberto Edgardo
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MANUAL DE USO Y
APLICACION DE MARCA

Lineas basicas para el correcto uso de la marca UBA en
todas sus variantes y posibitidades.

FEBRERO 2011

Subsecretaria de Relaciones
Institucionales y Comunicacion
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MANUAL DE USO MARCA UBA

INTRODUCCION

Este manual contiene las normativas de uso estratégico de la marca UBA. Su utilizacion implica la consistencia de
la identidad de nuestra universidad en cada una de las instancias de comunicacion, lo cual potenciara con sinergia
la pregnancia de la identidad UBA en nuestra sociedad.

Los signos de identidad son un conjunto de estructuras visuales que actuan como un paraguas comunicacional
capaz de integrar todas las emisiones, con el fin de crear un estilo reconocible como marca discursiva.

Su correcta aplicacién contribuye a:

__ Construir la identidad visual de la institucion mediante un tono constate, transversal a los distintos sistemas de
signos.

_ Desarrollar desde su ambito un registro publico de coherencia respecto de su insercion social. Este caracter
transversal presupone la accion conjunta y homogénea de los distintos actores instilucionales generadores de
hechos comunicables.

_ Las instituciones u organismos externos a la universidad, por su parte, deberan subordinar sus intervenciones a
los lineamientos pautados por el manual. Esta normativa es clave, a fin de garantizar la viabilidad de la identidad
entendida como estrategia.

En el ano 2005, fue aprobada por el Consejo Superior de la Universidad, la resolucion N° 5367 destinada a unificar
la utilizacion del isologotipo de la UBA, retomando el espiritu del selio mayor original disenado por Ernesto de la
Carcova en 1921.

Se retoma en este manual esa version, atendiendo a la historia del sello, y s= incorporan alternativas de uso que
priorizan legibilidad y simplicidad acorde a los nuevos soportes de corr unicacion.

Desarrollaremos entonces en este manual la aplicacion de la marca UEA en un amplio espectro de piezas que no
agotan todas las posibilidades, pero si resultan ejemplificadoras del universo de usos de la marca UBA.

Ariel Sujarchuk
Subsecretario de Relaciones Institucionales y Comunicacion
Universidad de Buenos Aires
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MANUAL DE USO MARCA UBA

DISENO Y CONSTRUCCION OPCION TIPOGRAFIA SCRIPT

La marca UBA OPCION TIPOGRAFIA SCRIPT se
construye sobre una grilla cuyo médulo x esta basado 1 5X

en el alto de la caja tipogréfica de fa leyenda Universidad r 1 3OX
de Buenos Aires.

18x.%M4/Wéc/gWMé%




MANUAL DE USO MARCA UBA

DISENO Y CONSTRUCCION

Como opcidn a la marca SCRIPT se propone una
version que prioriza legibilidad y simpleza de formas,
acorde a los nuevos soportes de comunicacion.

Esta opcion, gracias a su tipografia palo seco y
estructura visual, permite reducciones y aplicaciones en
distintos soportes, sosteniendo una buena lectura,

La marca UBA OPCION TIPOGRAFIA PALO SECO se
construye sobre una grilla cuyo médulo x esta basado
en el alto de la caja tipografica de la leyenda Universidad
de Buenos Aires.

OPCION TIPOGRAFIA PALO SECO

35X

UBA

niversidad de Buenos Aires
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MANUAL DE USOC MARCA UBA

TIPOGRAFIA OPCION SCRIPT

La marca con opcion script utiliza la tipografia como
forma al igual que el isotipo.

Si por razones de fuerza mayor fuera necesario utilizar
una tipografia de sistema, la bajada original puede ser
reemplazada por fa tipografia Palace Script MT, siempre
que se respeten las proporciones y lineamientos con
respecto al isotipo.

2//]( 'z»zf?.}/r/d// // r@ﬂﬁmj %{J

Z/zﬁzem{o{//// A .fj)im;w) Vs (Palace Script MT)

4 /Caé/;/%f/{/?ﬁ 20/2y 2«)/«%%1.1}(;:
A xrava

a/ J"%{}//:)ﬁr - >y+//{ }

Subsecretaria de Relaciones Institucionales y Comunicacién \ 8 L [%(\\

-~

,—,:;



MANUAL DE USO MARCA UBA

TIPOGRAFIA OPCION PALO SECO

Se presenta el alfabeto completo de la tipografia
Helvética Neue en sus variables 85 Heavy para la sigla
y 45 Light para el nombre completo de la Universidad.

) UBA

Universidad de Buenos Aires

Helvética Neue 85 Heavy (UBA)
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
A.$%&/()=?¢¢_>*/-+[0

Helvética Neue 45 Light (Universidad de Buenos Aires)
abcdefghijklimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

1234567890

$%8/0="4¢_5>"/-+{)

N
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MANUAL DE USO MARCA UBA

VARIABLES DE MARCA UBA

A continuacion se presentan variables de la marca UBA
en sus dos opciones, script y palo seco.

Las variables de marca son opciones creadas para
utilizar en casos en que las marcas base no cumplen las
necesidades buscadas.

Cuando se ponga en juego la legibilidad de la marca

en una pieza, dados los multiples usos y posibles
tamarics, se podra utilizar la variable de 1ISO + SIGLA de
la Universidad.

En este sentido podemas ver como ejiemplo en el anexo
A del manual, pagina 14, que los formatos de los avisos
publicitarios pueden ser muy peguenos y, por ende, los
espacios de aplicacion del isologo, muy reducidos. En
estos casos se torna conveniente una opcidn de mayor
legibilidad.

OPCION TIPOGRAFIA SCRIPT

VARIACION SRIPT SOLO ISOTIPO: Esta variacion se podra utilizar cuando no sea
necesaria la presencia del logotipo “Universidad de Bucnos Airas”.

OPGION TIPOGRAFIA PALO SECO

VARIACION PALO SECO ISOTIPO + SIGLA: Esta variacién se podra utilizar cuando no sea necesaria la presencia
el logotipo “Universidad de Buenos Aires”. :

5,
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MANUAL DE USO MARCA UBA

VARIACIONES CORRECTAS

Se presenta un correcto uso de la marca y aplicaciones
de color sobre fondo negro o color. Se busca destacar
la marca del fondo y para esto se utilizan colores que
contrasten con sus formas basicas, Se presentan dos
ejemplos posibles de utilizacién del color en su variable
positivo y negativo. Esto no excluye otros colores
posibles.

OPCION TIPOGRAFIA SCRIPT

OPCION TIPOGRAFIA PALO SECO




MANUAL DE USO MARCA UBA

VARIACIONES INCORRECTAS

A continuacion se evidencian algunos ejemplos de
aplicaciones incorrectas de la marca, quedando e

prohibido el uso de la marca en cualquiera de estas _;-5‘&5‘-,\51\

opciones o alguna aproximacion en su aplicacion o i:n xx N"w*; \9 I §I5Ys

forma. - M,ﬁg"! Uninglsi cle Buenos Aires
%&?"_,;p‘@gﬁ/

Asi también se establece la negativa de distorsionar la
forma de la marca o reemplazar la tipografia por otra
diferente.

1. El color debe ser el mismo para todo el isologotipo.
No podra cambiar el color solo para el isotipo o parte
del logotipo.

2. No podran agregarse elementos tales como filetes
que no respeten la zona de seguridad indicada en la
péagina 6.

3. Se busca destacar la marca del fondo y para esto no
podran utllizarse colores que no contrasten.

4. No se podra utilizar el logotipo sin su isotipo
correspondiente.

5. ldem punto 4 aunque tenga fondo de color.

6. No podra utilizarse la sigla sin el isotipo.

UBA

Universidad enos Aires

UBA

Universidad de F aer, s Arres

5. 6.




MANUAL BE USO MARCA UBA

ARTICULACION
CON OTRAS MARCAS

En estas paginas mostramos la articulacion de la
marca UBA con las correspondientes a las unidades
académicas, en dos opciones; vertical y horizontal.
En todos los casos la marca que acompana no podra
superar el alto de la marca UBA.

OPCION TIPOGRAFIA SCRIPT - Vertical

P

M//'l t)}fr'/‘/// 9 :/’);//1 send - /}/J
@FADU l Facultad de Arquiteciura,
Disefio y Urbanismo

(33,0635

://r// v ).)/;///A/ "%)//r i} L /”)/J
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MANUAL DE USO MARCA UBA

ARTICULACION
CON OTRAS MARCAS OPCION TIPOGRAFIA SCRIPT - Horizontal

Facultad de Ciencias

VETERINARIAS

Universiiad de Burnos Airec

s’ rsidind vt Finis vt § /;r ¥ qﬁ‘h
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MANUAL DE USO MARCA UBA

ARTICULACION
CON OTRAS MARCAS

En estas paginas mostramos la articulacion de la
marca UBA con las correspondientes a las unidades
académicas, en dos opciones: vertical y horizontal.
En todos los casos la marca que acompana no podra
superar el alto de la marca UBA.

OPCION TIPOGRAFIA PALO SECO - Vertical

L Y,

N

. S‘)‘l\ 3 UBA
g 5‘;{ Universidad de Buenos Aires

. 'UBA|CBC

o,

-

v &’;@ UBA
) }}; ¥ UniversidaQ de Buencs Aires
Z
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Universidad de Buenos Aires
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UNIVERSIDAD DE BUENOS AIRES
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MANUAL DE USQ Y
APLICACION DE MARCA

Anexo A/ Aplicacion de la marca en distintos fo ‘matcs

FEBRERO 2011

Subsecretaria de Relaciones
Institucionales y Comunicacién




INDICE

PAGINA
PAGINA
PAGINA
PAGINA
PAGINA
PAGINA
PAGINA
PAGINA
PAGINA
PAGINA
PAGINA

PAGINA

03

04

09

10

14

16

18

20

22

23

24

25

CONSIDERACIONES GENERALES
PAPELERIA

TARJETAS PERSONALES
SOBRES

AVISOS

AFICHES

CARPETAS

LIBROS Y PUBLICACIONES
TARJETAS E INVITACIONES
CDS

APLICACION PARA SITIOS WEB

CORREQS ELECTRONICOS

Subsecretaria de Relaciones Instituc.onales y Comunicacion \ 2 L :

AN
¥ £
i)
.7 ?r
-1




l*v -~ € _ UQIoEIUNWOY A SB[EUOION}IISU| SAUOIDE|8Y 8P BLIEISI08SANS

"UQIDEZIENSIA O BINJO8] 9P OPLLIODBI |9 US UQIOBAISSO ap ojund Jswid |9 4108p $o ezeld g 8P [BNSIA UQIsu3) B -
“eyoaiap | e Jedw euibed us so i1s A ‘eplainbz) e e anusnous as odijoB010s! 9 enb 8|gqepuswods)

se ed eufed ua se ugioecign ns 1s ‘ojdwsafe Jod 'souepoygnd SOSIAR Sp OSEOD U8 (ezald g| 8p uoioeoign e -
'sejodies 0 SOPeUISPENIUS SS|ELIBjeL U a|gepuUaLLooal S8 eyda1sp uooesule gl anb

seqjuailu (‘030 ‘sosed 'saunion|osal 'SONIBISIUILLDE salwell) oyoalep onbue |8 us uoeuLciul Jebaibe ouesaosu
eas anb se) U sezaid sejenbe Lid 9)usIUBAUOD SBW BYNSal epiainbz) ugioesule g :ezaid ey ap ugioezinn e -
“BIUSND U9 Jaus) BpUSILLODaI 88 ‘Ugioeaule Jofawd el 1B sp ojuswow |y -

“JOpapale ugioeuLIoul 2ood A

so|dwis sopuo) opueindoid 'odiofiojos! |8 aoyensia as Jolaws spucp onBue [anbe 1ibsia alsibns as A eoyoedss ezaid
Bl op eiepuadsap "eysaIap 0 eplainbzl 0 Jousiul © Jouadns ‘sonbue soisip sof ua odnobojos! |ap ugloeoign e -
"gslaoey e

eAeA anb ugioezZinn g ap opudipusdsap ‘oiBau A OoUEB|g U3 OWOD JOj0D US Olue) asieziieal uglpod sezald se| sepo| -
:IBI9PISUOD OLIESS08U $9 ‘Sajelaush SaU0ioepuUswWIodal SE| ajug

‘sezald sejunsip us 0diobojosi
8P OSN |3 BloIESsp 8s 9Nk B| Us yg(| BOJBW B| 8P UQIoRIIide ap [BNUBIA [8p OXOUR Un UQioBnujuod e ejussaid g

ST IVHIANTO SANOIOVHIAISNOD




MANUAL DE USO MARCA UBA

PAPELERIA

La papeleria institucional UBA cuenta con varias
opcicnes que se usaran dependiendo de las
necesidades de cada situacion particular,

En todos los casos, el tamafo del isologo sera de la
cuarta parte del ancho de fa hoja.

En todos los casos, los margenes izquierdo y derecho
para el encabezado y pie de pagina seran de 2 cm, el
margen superior, de 2 cm, y el inferior, de 1cm,

Los margenes de la caja de texto son margenes
minimos y podran variar dependiendo de las
necesidades de cada usuario,

Estas opciones son recomendadas para documentos
gue necesiten la utilizacion del angulo superior derecho
para agregar informacién, como resoiuciones, pases y
gestiones administrativas, etc. Se puede aplicar de ser
necesario, a papeleria de otra indole.

2cm

OPCION PALO SECO

E;2<:m {

2om’

Do de pAgng '

14 g pagng

OPCION SCRIPT

2cm 2em

‘ b 8
5 \
5

LSt e tminwr G K o h

LR R Tt

Ejemplo text: margen 2cm

Ere1pio text ) margen 4cm

4cm

oA e g
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MANUAL DE USO MARCA UBA

PAPELERIA

FPapelera conlogo v dales de la dependencia

Puede utilizarse sélo con el isclogo, o conisologo y
filetes mas el nombre de la dependencia UBA y datos
fisicos al pie.

Los textos marginaran a la izquierda y el margen
izquierdo de la caja de texto podra variar de acuerdo al
uso que se le dé al documento, podra ir de 2cm a dcm
como se muestra en el gjemplo.

Para los datos de los membretes, se usara tipografia
Avrial regular, en cuerpo 9 e interlinea 11.

2cm

OPCION PALO SECO OPCION SCRIPT
%2cm 2cm ?2cm 2cm
e

AmwnaAaz g B) vevn R

% du Rewricam

Eremplo texto margen 2cm L T T L

‘Ejernplo lexto margen 4cm

4cm

San RGEE TR et SO RE AN

fosereran s daka




MANUAL DE USO MARCA UBA

PAPELERIA

§2cm 0.7cm 2em ©0.7am
2crm : :
: i LT S 6 supera ofaltd de
. . . . . i vua 4 | ifogo
convivencia se aplica a la papeleria de fa siguiente P wsanenne {logo onzontal AR ngo UBA
forma: promceum e it s s S
- El tamano del legotipo, isologo o isotipo R RS o e
acompanante no superara ni el alto ni el ancho del : i no supera el ancho %
isologo UBA y estaran separados por no menos de ; ¢ dellogo UBA | g
: ; | i
0.7 cm. ; 1 | |
- Ambos logos en bloque marginan a la izquierda. '
- Opcionaimente, en caso de que el area reguirente
lo necesite, la papeleria puede llevar membrete y
datos al pie.
: o e _iem
s o
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MANUAL DE USO MARCA UBA

PAPELERIA

wia con conviventia de fogos .
LPCION SCRIPT 2cm ; s
Segun fo detallado en el Manual de marca UBA, la R R fﬁ“ R
convivencia se aplica a la papeleria de la siguiente Cop a8
forma:

- El tamanc del logotipo, isologo o isotipo
acompanante nc superara ni el alto ni el ancho del
isclogo UBA y estaran separados por no menos de
0.7cm.

- Ambos legos en blogue marginan a la izquierda.

- Opcionalmente, en caso de que el area requirente
lo necesite, la papeleria puede llevar membrete y
datos al pie.

no supera el alto del
logo UBA :

Sutam eioria 3 Blria v st Ny

1 i no supera el ancho
i - dellogo UBA

B R S e - ;
L CUR AR R AR PR L I RS K AT B AR
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MANUAL DE USO MARCA UBA

TARJETAS PERSONALES

La tarjeteria personal llevara el logo que podra

estar acompanado de filetes que se usaran como
oganizadores de informacion.

Los margenes laterales serdn de 0.7 cm, mientras que

£gem i ! 0 s S sein
el inferior sera de la mitad, 0.35 cm. Para el margen plam o
superior varia la medida segun la aplicacion del logo, IR €0 L.
SleﬂdO para |a Opc‘én palo SeCO de 1Cm y para ‘a l Nnmhra y@"ldo’d&luﬁdon&vlo T i l’lombn yAvpeﬂ;;del'lunoionaﬂo.
ODCiOﬂ con IiDOgrafia SCI’iDt 0.35cm como en el margen 2em [ Gy Beomtte ¢ 4 e ekl A ks En})v:hl)m!e\:x:7;:.:1.reydf.=y:r‘4 mitstishe 2er
inferior. L
La tipografia sera Arial 10 para el nombre, 8 para el O ot
cargo y 8 para los datos fisicos.
Convivencia con logos horizontales
T o - ) : T 0.3%=m
Taretas personales con convivencia de logos e - ;‘
La separacion entre isologos no deberd ser menor a @;)'ﬁwmw {
0.35 cm ni mayor al diametro del isotipo del isologotipo Novobre y Apetfids del femeionaria
UBA. vem 2em
La proporcion de los dos isologos estara dada por
la altura de ambos, haciendo caja, y no serda mayor ¢ 3 S
al ancho del isclogo UBA en cualguiera de sus dos
variables.
G d8rm
'r N ¥ Apsliido dei ' Nombre y Apeilidh del funcionatio
s f;;nr:yaﬁ,wux E] e dv?nf«lu mataiee ' e £ 0 rky:-m @tz Wies 2em
£ 35em N l - 8.352m I8
! ”,
g
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MANUAL DE USO MARCA UBA

SOBRES

El tamaho del isoclogo para sobres serd, al
igual que para la hoja A4, de una cuarta parte
del ancho del sobre.

Bl isclogo se aplicara sobre el margen inferior
izquierdo a no menos de 2 cm de cada
margen.

OPCION PALO SECO




SOBRES

H tamano del isologo para sobres sera, al igual que para
la hoja A4, de una cuarta parte del ancho del sobre.

Et isologo se aplicara sobre el margen inferior
izquierdo a no menos de 2 cm de cada rnargen.

OPCION SCRIPT

2cm

e e AR A LTS AR LAY A 11T I A AN LA s A e e s ee e e
H
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MANUAL DE USO MARCA UBA

SOBRES CON CONVIVENCIA

DE ISOLOGOS

En caso de convivencia de isologos en sobres
impresos, ambos se colocaran marginados a la
izquierda con una distancia no menor a 2 cm de cada
margen y una separacion entre sino menor a 0.7cm
ni mayor al diametro del isotipo o seillo mayor de la
UBA.

LLa proporcion de los dos isologos estara dada por la
altura de ambos, haciendo caja, y no sera mayor al
ancho del isclogo UBA. 5

OPCION PALO SECO

', ...........
oo
N H Ve
! v
- Sog
2cm |
=
I TT oS
i 1/4
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MANUAL DE USO MARGA UBA

SOBRES CON CONVIVENCIA
DE ISOLOGOS

En caso de convivencia de isologos en sobres
impresos, ambos se colocaran marginados a la
izquierda con una distancia no menor a 2 cm de cada
margen y una separacion entre si no menor a 0.7cm ni
mayor al diametro del isotipo o sello mayor de la UBA.
La proporcion de los dos isologos estara dada por la
altura de ambos, haciendo caja, y no serda mayor al
ancho del isologo UBA. P

OPCION SCRIPT

i
o
i
i
2 PRSI X
i
i
i
i
H
3
1/4
...........
2cm )
;
: P E :
........................................ R R A R R R TR R ;--g_)......~-........~.........’..AA..,..-
: e 14
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MANUAL DE LSO MARGA UBA

AVISOS CON CONVIVENCIA
DE ISOLOGOS

Los avisos publicitarios llevaran el isologo en OPCION PALO SECO

cualquiera de los angulos de acuerdo a las 0 7em

caracteristicas de la pieza y dependiendo de las e s SRR :
necesidades de cada caso. Se sugiere elegir i ' |
aquel angulo donde mejor se visualice el isclogo
procurando fondos simples y poca informacion
alrededor.

El tamano del isologo no sera menor a la tercera
parte del ancho de la pieza a publicar y la distancia
de los margenes sera del didmetro del isotipo. El
ancho del logo no debera ser menor a 3 cm para su ,
correcta lectura. i, O7em
La separacion entre isologos no debera ser menor a i i
0.7 cr y de un maximo equivalente al diametro del et
isotipo del isclogotipo UBA. : '

g PR

OPCION SCRIPT

.........................................................................

0.7¢ctn

......

173 173
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MANUAL DE USO MARCA UBA

AFICHES VERTICALES

En aquellos afiches de contenido informativo en los OPCION PALO SECO OPCION SCRIPT
que el isologotipo funcione como firma institucional del

contenido, el isclogo se ubicara en cualquiera de los VG
angulos de acuerdo a las caracteristicas de la pieza o o ) _ .
y dependiendo de las necesidades de cada caso. Se ‘ ! i ; :;3';0 l—— , '
sugtere elegir aguel angulo donde mejer se visualice e : : ! ’ ! !
isologo procurando fondos simples y poca infermacion Ve | ‘ i
alrededor. "

El tamano del logo no sera menor a la sexta parte

del ancho de la pieza a publicar. La marginacion de !
los logos para la opcion palo seco no sera menor al
diametro del isotipo, mientras que para ta opcidn script e i ]
no sera menor al radio del isotipo.

. 106

6

178

1/8

digmetio | ’
isolipo

176
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AFICHES HORIZONTALES

El isologo se ubicara en cualquiera de los angulos de
acuerdo a las caracteristicas de la pieza y dependiendo
de las necesidades de cada caso. Se sugiere elegir aquel
angulo donde mejor se visualice el isologo procurando
fondos simples y poca informacion alrededor.

El tarano del logo no seré menor a la sexta parte del
ancho de la pieza a pubiicar, la distancia de los margenes
en la variable de tipografia palo seco no sera menor al
diametro del isotipo, mientras que para la variable script
no sera menor al radio del isotipo.

OPCION PALO SECO OPCION SCRIPT

1/6 '
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MANUAL PF USO MARCA UBA

CARPETAS OPCION PALO SECO OPCION SCRIPT

Liendl de ubcacion de loens sn carpelas existentes,
Podran existir distintas varianies de carpetas de
acuerdo a la utilizacion y a las caracteristicas de la
pieza, de las cuales se presentan algunos modelos a
continuacion.

Se recomienda, al ser una carpeta, utilizar la alineacion
derecha, pero el angulo mas conveniente depcndera
del disefio, el contenido y los elementos que integren la
composicion.

Para las carpetas, tanto el tamano de los logos, las
proporciones entre siy los margenes respetaran la
logica de la papeleria.

UNIYERBIGAD DE GUENOR AMRES
FRCELANGEA M WLk

2cm
N
UNIVERSIDAD
DE BUENOS AIRES
’ - SIDAL UF BUTNOS AIRCS
Sy .
/ L
pcm / 2cmm 2cm

f‘ e
L _J Subsecretaria de Relaciones Institucionales y Comunicacion ( 18 j[_ “} |




MANUAL DE US0 MARCA UBA

CARPETAS CON
CONVIVENCIA DE LOGOS

Flemplo de ublcacion de loaos en carnetas exisiontes, OPCION PALO SECO OPCION SCRIPT
Como en el caso anterior, si bien podran existir - Lo

distintas variantes de carpetas, se recomienda utitizar

la alineacién derecha, pero el angulo mas conveniente
dependera del diseno, el contenido y los elementos que
integren la composicion.

Para las carpetas, tanto el tamafo de los logos, las
proporciones entre siy los margenes respetaran la
l6gica de la papeleria,

2cm; 0Jgn  2em  2cm 0.73m  2em

D

i UL SRS NN U N N SR e

0.7am . 0.Zcm o
o I P
i 4
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MANUAL DE USO MARCA UBA

LIBROS Y PUBLICACIONES OPCION PALO SECO OPCION SCRIFT

Epsmple de aplcanion de loges para publicscicnes. 2ecm : : ) oem : :
Podrén eXiStir VariOS tiDOS de pUb“CaCiOﬂeS de aCUe(dO ..................... . ............................................ J‘m ........... ....... D PP .......
a su utilizacion y sus caracteristicas. Aqui se presentan A 5 : R
algunos ejemplos de aplicacion. . , T
Se recomienda la aplicacion en tapa con alineacion { '
derecha superior, pero el angulo mas conveniente
dependera del diseno, el contenido v los elementos que
integren la composicion.
Para las publicaciones. el tamano de los logos, las
proporciones entre siy I0s margenes respetaran la
lbgica de la papeleria.
e 1 e b | ]
i2cmi 2cm} 2em: 2cmi
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MANUAL DE USO MARCAUBA -

LIBROS Y PUBLICACIONES CON

CONVIVENCIA DE LOGOS

Flamplo de aplicacicn de lo4os en publeaciones, OPCION PALO SECO OPCION SCRIPT
Como en el caso anterior, se recomienda utilizar la e S P

alineacion derecha, pero el angulo més conveniente
dependera del disefio superior, el contenido y los
elementos que Integren 18 COMPOSICION. e
Para publicaciones, tanto el tamafo de los logos, tas : I D N D
proporciones entre si, como los margenes respetaran la o : ' 1
logica de la papeleria. : : 5 :

‘2em; O7dn ‘2om: 2em 07om 2cm

0-70%’“ | : : 0.7cin
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MANUAL DE USO MARGA UBA

TARJETAS E INVITACIONES

En las tarjetas o invitaciones, el isclogo podra ubicarse
tanto en cualquiera de los angulos superiores, ya sea
izquierdo o derecho, o en el centro. Se recomienda

la variable palo seco para alinear a la izquierda y

para la convivencia de logos. La variable script es
recomendable para opciones mas formales y con
alineacion centrada.

El tamadno del isologo para tarjetas no debera ser menor
a la cuarta parte del ancho de la tarjeta y el filete que
lo acompana sera dos veces y medio el largo del logo
centrandose en el ancho de la tarjeta.

Torieian con corvivenci ds 1oyos
La separacion entre isologos no debera ser menor
a0.7cm y de un maximo equivalente al diametro del

isotipo del isologotipo UBA.

La proporcion de los dos isologos estara dada por fa
altura de ambos, haciendo caja, y no sera mayor al
ancho del isologe UBA.

Ares 2080 201 4
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Tocuhal e
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dd de

i e temira fugar < dia 3 e bl @ ian 1800 emci Aula Mogra e ia
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MANUAL DE USC MARCA UBA

CDS

Se recomienda para el disco de CD utilizar la opcién
palo seco para lograr mayor legibilidad.

£t tamano del isologo UBA sera igual al radic del CD.
Agui observamos dos ejempios de la aplicacion, uno
con el isologo solo y fa otra conviviendo con otro
isologo. Elisologo que acompana se ubicara con
alineacion centrada y en la misma proporcion que

el logo UBA si es de estructura horizontal y si es de
estructura vertical su tamano serd de la mitad del radio
del CD.

Para la caja del CD se recomienda dejar un margen no
menor a un centimetro de cada margen, pudiéndose
ubicar el logo, seguin el disefo, en los angulos
inferiores. Se sugiere elegir aquel &ngulo donde mejor
se visualice el logo procurando fondos simples y poca
informacion afrededor. '

oy
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MANUAL DE USO MARCA UBA ' “

APLICACION PARA SITIOS WEB

El isologo debera aplicarse en sentido horizontal del
encabezado de la pagina, determinando su posicion y
convivencia con el color preponderante del sitio, segun
las necesidades de cada caso en particular.

Se respetaré la convivencia de isologos, de acuerdo a 1o
expuesto en el Manual de uso en paginas 9y 10. o

Se recomienda que el tamafo del isologo no sea menor RN oIUBA
a 200 pixeles por 45 pixeles para su correcta lectura.

No es conveniente aplicar un archivo de uso grafico
ampliandolo para sitios web. Si se desea aplicar un
isologo en un espacio de 300 pixeles de ancho, se
debe utilizar un archivo en alta definicion, en escala 1:1
de la aplicacién, asf se evitaran imagenes pixeladas o
deformaciones.

Se ejemnpilifica con la aplicacion de la Marca UBA en la
web institucional de la UBA.

Para este soporte recomendamos el uso de la opcion
palo seco para lograr una correcta lectura y legibilidad.
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MANUAL DE USO MARCA UBA

CORREOS ELECTRONICOS

Se podra utilizar la marca UBA en las firmas digitales

de los correos electrénicos. En ese caso, segln se
gjemplifica a continuacion, el filete tendra de largo dos
veces el ancho det logo, cuyo tamano recomendado no
debe ser menor a 127 pixeles por 46 pixeles.

Para este soporie recomendamos el usc de la opcion
pato seco para lograr una correcta lectura y legibilidad.
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